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이 문서는 인터넷 리서치와 컨설팅 서비스를 제공하는 코리안클릭의 지적재산권으로 사전 승인이 없는 전재와 복사는 관련 법률에 저촉됩니다. 또한, 이 문서는 특정 기업의
미래사업이나 재정적인 측면에 영향을 미칠 수 있는 전망자료를 포함하고 있으나, 전망과 다른 결과를 초래할 수 있는 다양한 변수들이 존재한다는 점을 유념하시기 바랍니다. 
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I. 조사 개요

본 조사는 2000년 6월, 2001년 2, 8월, 2002년에서 2007년까지 매년 1사분기와 3사분기에

실시된 모집단 추정 조사로 국내 소비자의 인터넷 이용현황 및 인터넷 이용자의 특성을

파악함으로써 인터넷 이용자에 대한 과학적이고 체계적인 기초자료를 수집하는데 그 목적이

있음.

인터넷 이용자에 대한

과학적이고 체계적인

기초자료 수집

주요 조사 내용

인터넷 이용 실태

인터넷 이용 환경

인터넷 이용자 특성

현재 국내에 거주하는

내국인 남녀

단, 만7세~65세

정
보
원

결
과

1. 조사 목적
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자료자료 수집수집 방법방법 구조화된 설문지를 이용한 전화면접조사 (Telephone Survey)

목표목표 모집단모집단 만 7 ~ 65세 남녀, 전국 (도서지역 포함)

표본표본 크기크기 5,000명

표본표본 설계설계
2007 년 추계인구 데이터 기반
지역별, 성별, 연령별 로 구성된 416개 층의 인구구성비에 따른
표본의 층화추출

I. 조사 개요

3. 조사 방법

표본표본 보정보정
반복비례가중법(iterative proportional weighting)을 통한 직업 보정
보정 기준 : 2007년 직업 추계 자료

인터넷이용률인터넷이용률
표본오차표본오차

±0.966%p (95% 신뢰수준, 분산 팽창지수 고려), 분산팽창지수 IF=1.07

표본오차표본오차 산출수식산출수식

층화추출 비율추정 오차
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자료수집기간자료수집기간 및및 기관기관 2007년 2월 9일 ~ 2월 26일, Research International Korea
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II. 인터넷 이용인구

2007년 3월 국내 인터넷 이용인구는 30,974천명으로 조사됨.
2005 주택 인구 총 조사 기반의 추계인구의 Base Population 증가로 추정치가 증가함. 

(Unit: K persons)

1. 인터넷 이용 인구 추이

6,883

10,198

12,704

15,971

20,746
21,831

22,653
23,622

24,729
25,686

27,081
28,459 28,950

29,882 30,105 29,509

2,439

4,767
6,813

8,145
9,801

11,812 12,508 12,678 13,058 13,703 14,081
14,866 15,502 15,718 16,300 16,278 15,835

3,385
4,559

6,170

8,934 9,324 9,966 10,564 11,025 11,605 12,215 12,957 13,232 13,582 13,827 13,674 14,110

30,974

3,333
1,599

16,864

1,239 2,116
360 894

0

5,000

10,000

15,000

20,000

25,000

30,000

35,000

96 97 98 99.6 99.12 00.6 01.2 01.8 02.2 02.9 03.3 03.9 04.3 04.9 05.3 05.9 06.3 06.9 07.3

전체

남성

여성

주) 인터넷 이용 인구: 조사 시점 직전 1개월 1회 이상 인터넷 이용자

주) 05년 3월 조사부터는 pc방 이용자가 포함됨
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III. 인터넷 서비스 이용실태

1-1. 인터넷 이용자의 이용실태: 서비스 별 순위

'06년 9월 이후 모든 서비스의 이용도가 감소함.
쇼핑/경매, 메신저를 제외한 모든 서비스에서 남성 이용도가 여성보다 높은 것으로 조사됨.

주) 인터넷 이용 인구: 조사 시점 직전 1개월 1회 이상 인터넷 이용자

(Unit: %)

정보찾기 뉴스/신문 이메일 게임 쇼핑/경매 영화/음악 다운로드 동호회 메신저 미니홈피 인터넷 인터넷 라디오/TV  블로그 주식거래
/만화 뱅킹 학습

84.9

66.4
59.3 56.7

40.3
45.0 42.9

38.3
31.9

37.4
29.0

24.0 22.4 21.3

10.9

59.6
54.9

39.0

52.0

42.1

32.4 36.5
41.9

35.0

24.8 21.5 21.5 20.4
6.9

81.6 남 여

정보찾기 뉴스/신문 이메일 게임 쇼핑/경매 영화/음악 다운로드 동호회 메신저 미니홈피 인터넷 인터넷 라디오/TV  블로그 주식거래

85.0

71.4
63.4

52.5 51.5 51.4
46.2 43.3 41.4 41.3

30.9 30.0
23.6 23.3

9.9

63.3
57.3

48.7 45.6 43.7
38.1 37.5 36.4 36.3

27.1 22.9 22.0 20.9
9.1

83.4 2006년 9월 2007년 3월

/만화 뱅킹 학습

(Unit: %)

(-8.1%)
(-6.1%)

(-3.8%) (-5.9%) (-7.7%)
(-8.1%)

(-1.6%)

(-5.8%) (-5.0%) (-5.0%)
(-3.8%) (-7.1%)

(-2.4%)

(-0.8%)

(-1.6%)
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2-4. 주 이용 메신저

(Unit: %)

주 이용 메신저로서 네이트온과 MSN의 이용률이 증가한 반면에 기타 메신저의 주 이용 메신저로서의 선택

가능성이 감소함.

전체 평균 16.7시간

전기 대비 3%p감소

주주 이용이용 메신저메신저

주) 인터넷 이용 인구: 조사 시점 직전 1개월 1회 이상 이용자

III. 인터넷 서비스 이용실태

5.8

23.1

39.6

52.4

45.4

31.4

17.3

18.1

18.8

18.5

18.8

15.3

16.5

11.8

9.7

5.2

6.2

5.5

5.9

4.5

4.2

2.9

1.0

3.1

6.8

7.7

0.3

4.2

2004년 3월

2005년 3월

2006년 3월

2007년 2월

네이트온 MSN 버디버디 세이클럽 타키 다음(터치) 드림위즈 지니 기타
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네이버의 최초 상기도가 지속적으로 증가하여 43.7%로 조사됨. 
네이버와 야후는 남성의 비중이 높은 반면, 다음과 네이트는 여성이 비중이 높게 나타남.
네이버는 전 연령대에서 고르게 높은 상기도를 보이며, 다음과 야후는 20대 후반 이상에서 비중이 높음.

III. 인터넷 서비스 이용실태

3-1. 포털 사이트 최초 상기도

(%)

포털포털 사이트사이트 최초최초 상기도상기도 포털포털 사이트사이트 최초최초 상기도상기도: : 성성//연령별연령별

20~24 25~29 30~34 35~39 40 50

314

네이트 1.7 1.3 2.3 0.0 0 2.8 1.7 3.8 2.3 3 0.8 0.9 

엠파스 0.6 0.9 0.4 0.0 0 0.4 0.4 0.2 1.4 1.2 0.9 0.6 

기타 2.3 2.1 2.5 1.6 3 2.8 2.2 1.8 2.2 1.3 2.7 3.7 

모름 25.2 22.3 28.7 70.7 34.7 17.2 8 7.1 11.7 18.2 26.3 43.7 

3813 2076 1737 423 242 228 477 468 476 723

40.9

22.8

11.3

60.1

22.4

3.2

67.8

16.1

2.9

462

네이버 43.7 48.2 38.3 20.2 49.6 55.2 51.3 32.0 

20.7 24.7 

10.6 8.4

21.7 

다음 18.8 16.9 21 3.6 11.4 18.5 21.2 

7.5 야후 6.4 6.8 6 3.7 1 2.2

주) 인터넷 이용 인구: 조사 시점 직전 1개월 1회 이상 이용자

24.2 24.8 25.2

4.4 3.3 2.3

8.1 7 6.4

24.2
18.9 18.8

37.9
42.6 43.7

06년 3월 06년 9월 07년 2월

네이버

다음

야후

네이트

엠파스

기타

모름
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IV. 휴대폰 무선 인터넷 이용실태

1-1. 휴대폰 무선 인터넷 이용률: 성별, 직업별, 소득별

전년도 동월에 비해 휴대폰 무선인터넷 이용률이 -3.5%p 하락한 것으로 조사됨.
학생과 화이트칼라 직업군의 무선인터넷 이용률이 높음.
휴대폰 무선 인터넷 이용률은 대체적으로 소득수준과 양의 상관관계를 보임.

(Unit: %)(Unit: %)

9.8

5.3
4.2

15.1

2.8

화이트칼라 블루칼라 자영업 학생 주부

1.0

4.4

8.0
6.6

10.5
11.5

10.2

100 만원
이하

101∼ 200
만원

201∼ 300
만원

301∼ 400
만원

401∼ 500
만원

501 만원
이상

무응답

(Unit: %)

직업별 소득별

7.8 8.5
6.5

12.9 13.6
12.113.2 12.8 13.7

12.2 12.4 12.111.9 12.5
11.2

8.4 9.1
7.6

전체 남성 여성

02년 2월 03년 3월 04년 3월 05년 3월 06년 3월 07년 3월
성별
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Ⅴ. 미디어 이용 실태

1-1. 미디어 이용률: 성별, 연령별

TV는 여성 이용률(95.5%)이 높은 반면, 신문은 남성 이용률(48.8%)이 높게 나타남.
연령분포를 보면 지난 해에 이어 신문과 라디오에서 40대가 높은 이용률을 보임.

* 07년 3월 조사 시점 직전 1개월 1회 이상 인터넷 이용자

(Unit: %)(Unit: %)

(Unit: %)

성별전체

96.7

17.0 13.6

93.0

35.1 28.8

89.7

39.7 33.5

94.1

46.1 44.0

96.3

63.5
46.1

96.9

52.9
35.2

TV 신문 라디오

초등학년 중고등 20대 30대 40대 50대 이상

연령별

94.4

45.9
36.2

93.9

44.0
31.7

96.1

46.1
36.5

TV 신문 라디오

전체 Active user Passive user 94.4

45.9
36.2

93.3

48.8
37.9

95.5

43
34.5

TV 신문 라디오

전 체 남 여

* Active user: 월 1회 이상 인터넷 이용자
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보고서 내용에 대한 문의:

코리안클릭 산업분석2팀 이승훈

shlee@koreanclick.com


