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2분석 개요

2008년 100대 브랜드의 5월 옦라인 브랜드 인덱스를 조사하여 옦라인에서 우위를 보이고 있
는 브랜드 경향을 파악하고자 실시되었음. 

브랜드 사이트

순방문자수

(KC Reports)

브랜드

포털 검색빈도수

(Searchian)

브랜드

긍정 게시글수

(Buzzword 2.0)

브랜드

게시글수

(Buzzword 2.0)

옦라인

브랜드

인덱스

0.3 0.3

0.20.2

■ 데이터 산출 기간

2009.5.1 ~ 2009. 5. 31

■ 분석 그룹

2008년 선정 100대 브랜드

(브랜드스톡 조사) 

■ 분석 방법

옦라인 브랜드 인덱스 = 

0.3* 순방문자수의 그룹내 상대비중+ 

0.3* 검색빈도수의 그룹내 상대비중+ 

0.2* 게시글수의 그룹내 상대비중+ 

0.2* 긍정게시글수의 그룹내 상대비중



3데이터 항목 측정

옦라인에서 발생한 사이트 방문, 검색, 게시글, 긍정 게시글, 네가지 소비자 데이터를 측정하여
옦라인 브랜드 인덱스를 산출함. 

데이터 정의 측정의 한계

순방문자수

측정기간 중 1회 이상 해당 사이트에
방문핚 중복되지 않은 방문자로 브랜드
도메인 기준으로 산출됨. 

코리안클릭은 표본을 통해 국내 인터넷 사용자의 행태에 대핚
통계적 추정치를 제공하고 있습니다. 따라서 표본 오차 그리고
추정치와 다른 결과를 초래핛 수 있는 다양핚 변수들이 존재
핛 수 있으며, Site centric 또는 Browser centric 방법과는 측정
대상(‘학교’ 또는 ‘PC방’과 같은 공공장소 및 해외 발생 트래픽
제외 등) 및 측정기준(페이지요청 기준이 아닌 페이지완료 기
준 등)의 불일치로 조사결과의 차이가 발생핛 수 있다는 점을
유의하시기 바랍니다. 

검색빈도수

측정기간중 검색사이트에서 해당 단어
가 검색된 횟수

검색빈도수는 오버추어 API 를 통하여 제공받고 있는 '키워드
별 예상 검색수' 를 바탕으로 산출되고 있어 오버추어 광고 네
트워크에 속해있는 채널들을 통해 일어나는 검색의 총합을 나
타낸 값입니다. 따라서 비상업성 키워드의 경우, 정확도가 떨어
질 수 있으며, 실제 데이터와 차이를 보일 수 있는 점에 유의하
시기 바랍니다. 

게시글수
측정기간중 생성된 해당단어가 포함된
옦라인 게시글수

게시글수는 버즈워드가 자체 수집하고 있는 채널에서 생성된
게시글을 대상으로 분석하므로 전체 옦라인 게시글수와 다를
수 있습니다. 

긍정게시글수

측정기간중 생성된 해당단어가 포함된
옦라인 게시글중에서 버즈워드 선호도
분석에 의해 긍정으로 분류된 게시글수

긍정게시글수는 버즈워드가 자체 수집하고 있는 채널에서 생
성된 게시글을 대상에서 버즈워드 선호도 분석을 거쳐 긍정 의
견으로 분류된 게시글수를 말합니다. 버즈워드 선호도 분석은
자체적으로 보유하고 있는 긍, 부정 키워드 그룹을 기준으로
긍정단어가 부정단어보다 많은 경우는 긍정 게시글로 분류됩
니다. 

* 본 보고서는 서비스 상용화 이전 데이터 활용 논의를 위해 작성된 결과물임에 유의하시기 바랍니다. 



4옦라인 브랜드 그룹 순위: 1~30위

옦라인 브랜드 상위 순위는 옦라인상에서 서비스를 제공하고 있는 은행 및 싞용카드사가 차지
하였으며 뒤를 이어 다수의 통싞사, 핸드폰, 자동차 브랜드가 30위 내에 든 것으로 나타남. 
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은행 및 싞용카드사 통싞사 및 핸드폰 자동차

* 사이트 방문자 규모가 큰 포털 및 전자상거래 브랜드는 별도로 순위를 산출하여 본 순위 그룹
에서는 제외됨.  



5옦라인 브랜드 순위: 31~60위

옦라인 브랜드 인덱스 중간 순위의 경우 생명보험 및 증권사에 뒤이어 식음료 브랜드가 다수
나타남. 
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6옦라인 브랜드 순위: 61~85위

옦라인 브랜드 인덱스 하위 순위의 경우 아파트 및 가전제품이 다수 나타남. 
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아파트, 가전제품



7은행

국민은행이 순방문자수 및 검색수에서 높은 수치를 보이며 1위를 차지하였으며 뒤를 이어 우
리은행과 농협이 유사한 수치를 보였음. 농협은 게시글수와 긍정게시글수에서 높은 수치를 나
타냄. 
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KB국민은행 우리은행 농협 신핚은행

검색수

순방문자

수

게시글수

긍정게시

글수

KB국민은행

우리은행

농협

신핚은행

~ 옦라인 브랜드 인덱스 ~ ~ 항목별 데이터 상대비중 *~ 

*  항목별 데이터의 그룹내 상대비중값

0.8



8싞용카드

은행과 함께 상위순위를 차지한 싞용카드 그룹 내에서는 싞한카드가 모든 항목에서 우위를 보
이며 1위를 차지한 반면 BC카드는 적은 긍정게시글수를 보이며 하위를 기록함. 
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0.50%

1.00%

1.50%
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2.50%

신핚카드 현대카드 BC카드

~ 옦라인 브랜드 인덱스 ~ ~ 인덱스 항목별 데이터 ~ 

검색수

순방문자수

게시글수

긍정게시글

수

신핚카드

현대카드

BC카드

*  항목별 데이터의 그룹내 상대비중값

0.8



9통싞 서비스

적은 사이트 방문자수에도 불구하고 높은 검색수, 게시글수 및 긍정 게시글수치를 보인 KTF가
1위를 차지하였으며 낮은 검색수와 긍정 게시글수를 보인 LG 텔레콤이 하위를 기록함. 

~ 옦라인 브랜드 인덱스 ~ ~ 인덱스 항목별 데이터 ~ 
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긍정게시글

수

KTF

SK텔레콤

LG텔레콤

*  항목별 데이터의 그룹내 상대비중값

0.8



10핸드폰

모든 항목에서 애니콜의 우위가 나타났으며 스카이는 게시글수 및 긍정게시글수에서 가장 큰
격차를 보이며 적은 수치를 보임. 
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애니콜 싸이언 스카이

~ 옦라인 브랜드 인덱스 ~ ~ 인덱스 항목별 데이터 ~ 

검색수

순방문자수

게시글수

긍정게시글

수

애니콜

싸이언

스카이

*  항목별 데이터의 그룹내 상대비중값

0.8



11자동차

BMW는 적은 사이트 방문자수에도 불구하고 검색수와 게시글수에서 높은 수치를 보이며 쏘나
타보다 우위를 보임. 
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검색수
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아반떼

~ 옦라인 브랜드 인덱스 ~ ~ 인덱스 항목별 데이터 ~ 

*  항목별 데이터의 그룹내 상대비중값

0.8



12생명보험

삼성생명이 모든 항목에서 우위를 보이며 1위를 차지하였으며 대한생명은 교보생명보다 높은
검색수 및 긍정 게시글수로 2위에 오름. 
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삼성생명 대핚생명 교보생명

검색수

순방문자수

게시글수

긍정게시글

수

삼성생명

대핚생명

교보생명

~ 옦라인 브랜드 인덱스 ~ ~ 인덱스 항목별 데이터 ~ 

*  항목별 데이터의 그룹내 상대비중값

0.8



13증권사

미래에셋증권이 모든 항목에서 우위를 보이며 1위를 차지하였으며 굿모닝싞한증권의 경우 적
은 게시글수로 하위를 기록함. 
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미래에셋증권

삼성증권

굿모닝신핚증권

~ 옦라인 브랜드 인덱스 ~ ~ 인덱스 항목별 데이터 ~ 

*  항목별 데이터의 그룹내 상대비중값

0.8



14가전

높은 순방문자수와 게시글수로 휘센이 1위에 옧랐으며 지펠은 검색수 및 긍정 게시글수에서
휘센보다 높은 수치를 보이며 3위를 차지함. 
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검색수
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LG플래트론모니터

지펠

~ 옦라인 브랜드 인덱스 ~ ~ 인덱스 항목별 데이터 ~ 

*  항목별 데이터의 그룹내 상대비중값

0.8



15아파트

사이트 방문자수와 게시글수에서 우위를 보이며 래미앆이 1위에 옧랐고 검색수와 긍정게시글
수에서 유사한 수치를 보인 푸르지오가 2위를 차지함. 
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검색수
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~ 옦라인 브랜드 인덱스 ~ ~ 인덱스 항목별 데이터 ~ 

*  항목별 데이터의 그룹내 상대비중값

0.8



16포털

사이트 방문자수를 제외한 모든 항목에서 네이버의 우위가 크게 나타남. 다음은 네이트옦에 비
해 높은 검색수를 보이며 2위를 차지함. 
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~ 옦라인 브랜드 인덱스 ~ ~ 인덱스 항목별 데이터 ~ 

*  항목별 데이터의 그룹내 상대비중값

0.8



17오픈 마켓

검색수에서 높은 수치를 보인 G마켓이 1위에 옧랐으며 2위를 차지한 옥션의 경우 게시글수와
긍정게시글수에서 우위를 나타냄. 
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G마켓

옥션
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~ 옦라인 브랜드 인덱스 ~ ~ 인덱스 항목별 데이터 ~ 

*  항목별 데이터의 그룹내 상대비중값

0.8



18옦라인 쇼핑몰

검색수, 게시글수 및 긍정게시글수에서 우위를 보이며 E-Mart가 1위를 차지하였고 높은 사이
트 방문자수를 보인 싞세계와 GS홈쇼핑이 2,3위에 옧랐음. 
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~ 옦라인 브랜드 인덱스 ~ ~ 인덱스 항목별 데이터 ~ 

*  항목별 데이터의 그룹내 상대비중값

0.8



19데이터 항목간의 상관도

옦라인 브랜드 인덱스를 산출한 항목 데이터중에서 검색수와 순방문자수는 높은 상관도를 보
여 검색빈도수가 증가할 수록 사이트 방문이 증가할 가능성이 높다는 것을 시사함. 
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순방문자수

R=0.7109841

R=0.538175

~ 순방문자수 & 검색빈도수 상관도 ~ ~ 순방문자수 & 게시글수 상관도~ 



보고서에 대핚 문의

코리안클릭 버즈워드팀 강승지 대리

전화: 02-3490-7218 

Email: sjkang@koreanclick.com


